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H Image

Kladerna bor spegla foretagets
varderingar och stil samtvara
branschkompatibla. Exempelvis kan
kreativa byrder vlja trendiga plagg,
medan finans- eller juridikforetag kan
foredra formell kladsel.

H Bekvamlighet

For att sakerstalla att bade du och din
personal bar kladerna och
representerar varumarket kravs
bekvama klader med bra passform.
Valj plagg som passar olika
kroppsformer och ar lampliga for olika
arstider.

H Kvalitet

Hallbarhet och bibehallet utseende
efter tvatt ar avgorande. Valj klader av
hog kvalitet for att gynna bade miljon
och foretagsekonomin. Kvalitet
behover inte vara kostsam; det finns
prisvarda alternativ med hog kvalitet.

H Branding

Logotyp och branding ar centrala for
att formed|a foretagets budskap och
varumarke. Experimentera med
storlek, placering och farg for att skapa
intresse. Transfertryck ar ett prisvart
satt att profilera kladerna.

I\IV Nordval
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Upptack viktiga riktlinjer for val av
profilklader i var senaste artikel.
Fran att spegla foretagets image
till att sakerstalla bekvamlighet,
kvalitet, branding och mangfald,
ger vidig insikter och tips for att
gora valgrundade och
kostnadseffektiva beslut vid val av
klader for bade dig och din
personal.

m Mangfald

Tank pa var och hur kladerna kommer
anvandas. Hitta plagg som kan
anpassastill olika arbetsplatser och
tillfallen, och skapa en rod trad som
haller ssmman foretagets profil.

HBudget

Ha en klar bild av budgeten for
profilklader och inkludera kostnader
for tryck i dvervagandet. Var observant
pa eventuella extra avgifter och
overvag olika leverantorers priser och
kvalitetinnan du bestammer dig,




